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EKOLOGISKO PRODUKTO ZINOMUMO BEI POREIKIO TYRIMAS

Vakary Lietuvos verslo kolegija (toliau VLVK)
pateikia studentams Vartotojy teisiy gynimo programa,
kurios tikslas suteikti ziniy bei informacijos jaunajam
vartotojui, ugdyti reikly, atsakinga bei savo teises Zinantj
pilieti.

Siekiant i$siaiskinti studenty nuomong apie ekologiska
produkta ir zenklinimo reik§mg, buvo atliktas sociologinis
tyrimas.

Siandieningje maisto produkty rinkoje i§ gausybés
pazistamy ir visiskai naujy maisto produkty vartotojams
sudétinga atsirinkti tokius, kurie leisty organizuoti sveika
asmens ir Seimos mityba, padéty iSvengti sveikatos
sutrikimy, atsirandanc¢iy dél netinkamuy maisto produkty
vartojimo. Cia pirkéjams padés maisto produkto etiketé.
Etiketéje pateikiama informacija, t.y. Zenklinimas, turi biti
pakankama, tiksli, teisinga, nesuklastota, lengvai
suprantama, pateikiama valstybine — lietuviy kalba. Tyrimo
tikslas — suzinoti Vakary Lietuvos verslo kolegijos studenty
nuomoné apie ekologiska produkta ir Zenklinimo reikSmg.

Tyrimo metodas — anketinés apklausos duomeny
analizé.
Tyrimo duomenys parod¢, kad nemaza dalis

apklaustyjy perka ekologiskus  produktus. Taciau,
perkantiems ekologiskus produktus vis dar triiksta apie juos
teisingos informacijos.

Dazniausiai apklausti studentai i§ ekologisku produkty
perka darzoves ir jvairias kruopas.

Kokius ekologiSkus produktus perkate?
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Respondenty teigimu, jie didziausia pasirinkima randa
parduotuvéje Maxima. Taciau ekologinio produkto pasitla
néra pakankama.

Parduotuvés, kuriose randamas didZiausias pasirinkimas
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Reklama turi jtakos daugiau nei pusei apklaustyju
pasirinkimui. Ekologinis Zenklas ir rekomendacijos tai
pagrindiniai reklamos veiksniai itakojantys vartotoju
pasirinkimui. Vis tik, remiantis tyrimo duomenimis, prekés
kokybé, skonis, galiojimo terminas, ivairové bei prekiné
iSvaizda lemia galutinj produkto pasirinkima.

Ipakavimas atlieka fizines ir prekybines funkcijas:
suteikia informacija  pirkéjui apie prekg, leidzia
savarankiskai, be pardavéjo pasirinkti preke. Todél daugiau
nei pusé apklaustyjy teikia reikSmeés pakuotei.

Nors didzioji dauguma studenty yra patenkinti
ekologisky produkty kokybe, deja jie pasigenda
informacijos apie ekologinio produkto savybes ir nauda.

Pasirinkima lemiantys veiksniai
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Kaip i$ atlikto tyrimo matyti, daugiau nei pusé - 56%
apklausty  studenty  produkty etiketéje  pasigenda
informacijos apie ekologiSko produkto savybes ir nauda.
Ketvirtadalis - 25% nurodé priesingai.

Kokybés vadybos sistema orientuota i vartotoja, didelis
démesys skiriamas vartotojo poreikiy ir lukesiy
uztikrinimui.

Idiegus aplinkos vadybos sistema privaloma laikytis
Svaresnés gamybos principy; identifikuoti ir valdyti tuos
aspektus, kurie daro reik§mingg poveiki aplinkai, uztikrinti
tinkama pasirengima avarinéms situacijoms.

Apie produkty kokybe vartotojai sprendzia dazniausiai
ir daugiausiai pagal tai, ar juose yra maisto priedy, kokios
trukmés vartojimo terminas, kokia sudétis. Taip pat
vadovaujamasi principu, kad lietuviski maisto produktai
maziau uZtersti negu iveztiniai.

Studentams buvo uzduotas atviras klausimas, kuriame
jie galéjo iSsakyti savo pasitlymus, kad padidinti ekologisko
produkto zinomuma.

I §i atvirg klausimg atsaké ne visi studentai. Taciau
50% apklaustyju iSsaké savo pasitlymus, susijusius su
ekologisku produktu. ,,Galéty biti steigiamos kavinés, kur
zmonés galéty paragauti patieckaly ar gérimy vien tik i$
ekologisky produkty. Galéty daugiau biti ekologisky
produkty ir juos padéti tarp visy produkty, kad nereikéty
ieSkoti. Kad ekologisky produkty bity kiekvienoje
parduotuvéje, kad galéty kiekvienas vartotojas nusipirkti.
Platinti  ekologisky produkty asortimenta. Prekybos
centruose reikéty isteigti daugiau degustacijos tasky. Néra
reklamos ir informacijos, kad yra specialiis ekologiskai
$variis produktai, be priedy ir konservanty®.

Apibendrinant gautus tyrimo duomenis, galima teigti,
kad Vakary Lietuvos verslo kolegijos apklausti studentai turi
gera nuomong apie ekologiska produkta. Be to, jie sutinka,
kad ekologiniy produkty zenklinimas turi didel¢ reik§me
vartotojy pasirinkimui.



